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MÓDSZERTANI	MEGJEGYZÉS

Ez	 az	 elemzés	 kizárólag	 nyilvánosan	 elérhető,	 ellenőrizhető	 forrásokra	 (nemzetközi	 sajtó,	 jegybanki	 és	 nemzetközi	 szervezeti
előrejelzések,	tudományos	publikációk)	támaszkodik.	Ahol	egy	adat	vagy	összefüggés	nem	volt	megbízható	forrásból	alátámasztható,	azt
az	 elemzés	 kifejezetten	 jelzi,	 és	 nem	 becsül	 vagy	 feltételez	 számokat.	 A	 dokumentum	 nem	 befektetési	 tanácsadás,	 hanem	 háttér-
információs	anyag.



1.	Vezetői	összefoglaló

2026.	július	19-én,	New	Jersey-ben,	hosszabbítás	után	1–0-ra	legyőzte	Argentínát	a	spanyol	labdarúgó-válogatott	a	világbajnoki	döntőben,	ezzel
Spanyolország	tizenhat	évvel	a	dél-afrikai	(2010-es)	győzelem	után	másodszor	is	elhódította	a	világbajnoki	címet.	A	gólt	a	106.	percben	Ferran
Torres	szerezte,	a	spanyol	csapat	pedig	ezzel	egyszerre	birtokolja	a	férfi	és	a	női	világbajnoki	címet	is	—	ez	korábban	egyetlen	országnak	sem
sikerült.

A	 kérdés,	 amelyre	 ez	 az	 elemzés	 választ	 keres,	 egyszerűen	 hangzik,	 a	 válasz	 azonban	minden,	 csak	 nem	 egyszerű:	mit	 jelent	mindez	 a
gazdaság	 és	 a	 politikai	 közhangulat	 számára?	 A	 rövid	 válasz	 az,	 hogy	 a	 hatás	 valós,	mérhető,	 de	 korlátozott	 nagyságrendű	 és	 időben
behatárolt	—	miközben	a	társadalmi-politikai	„feel-good"	hatás	gyakran	erősebbnek	tűnik,	mint	amennyire	tartósnak	bizonyul.

50M$
FIFA-díj	a	győztesnek	(rekordösszeg,
az	előző,	2022-es	42M$-hoz	képest)

+0,48pp
a	győztes	ország	GDP-növekedésének
becsült	többlete	a	döntőt	követő	két

negyedévben	(Mello,	2024)

~4	Mrd	€
a	fenti	GDP-többlet	becsült

forintosított	értéke	Spanyolország
1,69	billió	eurós	gazdaságára	vetítve

2,2%
Spanyolország	hivatalos	GDP-

növekedési	előrejelzése	2026-ra	—	a
döntő	eredményétől	függetlenül

A	legfontosabb	megállapítások	dióhéjban:

ÖT	FŐ	MEGÁLLAPÍTÁS

1.	A	közvetlen	pénzügyi	hatás	jelentéktelen	a	nemzetgazdaság	méretéhez	képest.	Az	50	millió	dolláros	FIFA-díj,	még	ha	teljes
egészében	Spanyolországban	is	csapódik	le	adó	formájában,	nagyságrendileg	a	spanyol	GDP	egy	negyedórájának	felel	meg.

2.	A	tudományos	irodalom	szerint	van	kimutatható,	de	rövid	életű	GDP-hatás	—	nem	a	hazai	fogyasztás,	hanem	elsősorban	az
exportteljesítmény	révén	(a	győztes	ország	mint	„márka"	felértékelődik	a	nemzetközi	kereskedelemben).

3.	 A	 tőzsdei	 minta	 történelmileg	 erősebb,	 mint	 a	 reálgazdasági	 hatás:	 az	 elmúlt	 évtizedek	 világbajnoki	 döntőseinek	 tőzsdéi
átlagosan	jelentős,	több	éven	átívelő	hozamtöbbletet	mutattak	a	döntő	utáni	időszakban	—	bár	ennek	oksági	kapcsolata	a	győzelemmel
vitatott.

4.	A	politikai	„feel-good"	hatás	valós,	de	 történelmileg	 rendre	 rövid	életűnek	bizonyult	—	Franciaországtól	 Spanyolországig
szinte	minden	 esetben	 hetek,	 legfeljebb	 hónapok	 alatt	 elpárolgott,	 és	 egyetlen	 esetben	 sem	 változtatta	meg	 érdemben	 egy	 kormány
politikai	pályáját.

5.	Spanyolország	jelenlegi	gazdasági	helyzete	alapjaiban	más,	mint	2010-ben	volt:	akkor	recesszióban,	bankmentés	szélén	álló
ország	ünnepelt,	most	egy,	az	eurózóna	átlagát	jóval	meghaladó	ütemben	növekvő,	historikus	tőzsdei	csúcsok	közelében	lévő	gazdaság
kapta	a	második	csillagot	—	ez	alapvetően	megváltoztatja	azt	is,	mennyire	hihető	egy	tartós,	a	győzelemhez	köthető	lendület.

Az	elemzés	a	következő	fejezetekben	sorra	veszi	a	tudományos	bizonyítékokat,	végigmegy	a	 legutóbbi	évtizedek	világbajnoki	győzteseinek	—
Franciaország,	 Olaszország,	 Németország,	 Spanyolország,	 illetve	 összehasonlításként	 a	 vesztes	 Argentína	 —	 tapasztalatain,	 elemzi
Spanyolország	jelenlegi	bel-	és	külpolitikai	kontextusát,	konkrét	befektetési	nyerteseket	és	veszteseket	azonosít,	és	végül	állást	foglal	abban	a
kérdésben,	hogy	mindez	összességében	kedvez-e	a	Spanyolországba	irányuló	befektetéseknek.



2.	A	győzelem	ténye	és	azonnali	gazdasági	következményei

A	 2026-os	 labdarúgó-világbajnokságot	 június	 11.	 és	 július	 19.	 között	 rendezték	 az	 Egyesült	 Államokban,	 Mexikóban	 és	 Kanadában,	 immár
kibővített,	48	csapatos	 formátumban.	A	döntőt	New	 Jersey-ben,	a	MetLife/New	York-New	 Jersey	Stadionban	 játszották,	Donald	Trump	amerikai
elnök	 jelenlétében,	aki	a	trófeát	 is	átadta	a	spanyol	csapatkapitánynak,	Rodrinak.	A	mérkőzés	gólnélküli	maradt	a	rendes	 játékidőben,	majd	a
hosszabbításban,	a	106.	percben	Ferran	Torres	—	csereként	beállva	—	szerezte	a	győztes	találatot	Nico	Williams	fejese	és	Pedro	Porro	beadása
után.	 A	meccs	 statisztikái	 (Spanyolország	 20	 kapura	 lövése	Argentína	 2	 lövésével	 szemben)	 a	mérkőzés	 egyoldalúságát	mutatják,	még	 ha	 a
végeredmény	szoros	is	volt.

2.1	A	közvetlen	pénzügyi	tétel:	a	FIFA-díj
A	 FIFA	 a	 2026-os,	 kibővített,	 48	 csapatos	 tornán	 összesen	 655	 millió	 dollár	 (mintegy	 572	 millió	 euró)	 díjazást	 osztott	 szét	 a	 részt	 vevő
szövetségek	 között.	 Ebből	 a	 győztes	 spanyol	 szövetség	 (RFEF)	 rekordösszegű,	 50	millió	 dolláros	 (kb.	 43,7	millió	 eurós)	 díjat	 kap	—	 ez	 jóval
meghaladja	 a	 2022-es	 argentin	 győzelemért	 járó	 42	millió	 dollárt.	 Az	 összeg	 elosztásáról	 maga	 az	 RFEF	 dönt	 a	 keret,	 a	 szakmai	 stáb	 és	 a
háttérszemélyzet	 között,	 a	 fennmaradó	 rész	 a	 szövetség	 működését	 és	 utánpótlás-programjait	 finanszírozza	 —	 és	 minden	 egyes	 kifizetés
adóköteles.

ADÓBEVÉTEL	SPANYOLORSZÁGNAK

A	spanyol	hatóságok	becslések	szerint	mintegy	6	millió	eurót	vonhatnak	be	adóként	a	Spanyolországban	adóügyi	illetőséggel	rendelkező
17	keretbeli	 játékos	 jövedelméből	—	ebből	 körülbelül	 4,4	millió	 euró	 folyik	be	közvetlenül	 az	állami	adóhivatalhoz,	 a	 fennmaradó	 rész
pedig	kisebb	részben	a	navarrai	és	baszk	regionális	adóhatóságokhoz	kerül	a	különleges	baszk	és	navarrai	adórendszer	okán.

2.2	A	makrogazdasági	kérdés:	gazdagabb	lesz-e	Spanyolország?
A	nehezebb,	és	a	befektetők	számára	valójában	releváns	kérdés	az,	hogy	a	győzelemnek	van-e	mérhető	makrogazdasági	hatása	azon	túl,	hogy
néhány	tízmillió	eurónyi	adóbevételt	generál.	Pedro	Santa	Cruz,	a	Freedom24	Iberia	igazgatója	szerint,	ha	elfogadjuk	a	legfrissebb	tudományos
becsléseket	(lásd	3.	fejezet),	a	Spanyolország	1,69	billió	eurós	GDP-jére	vetített	többlethatás	nagyságrendileg	4	milliárd	euróra	tehető	—	ő	maga
is	 hangsúlyozza	 ugyanakkor,	 hogy	 önmagában	 a	 FIFA-díj	 a	 spanyol	 nemzeti	 kibocsátás	 mindössze	 egy	 negyedórájának	 felel	 meg,	 vagyis	 a
nagyságrendeket	érdemes	tudatosan	kezelni.

A	 hazai	 „ünneplési	 gazdaság"	 számai	 látványosak,	 de	 megtévesztők	 lehetnek.	 A	 Square	 fizetési	 platform	 adatai	 szerint	 a	 spanyol
csoportmérkőzések	 idején	 a	 bár-	 és	 éttermi	 tranzakciók	 36	 százalékkal	 ugrottak	 meg	 országos	 átlagban,	 Sevillában	 pedig	 időszakosan	 66
százalékos	 csúcsot	 is	 elértek.	 A	 hazatérő	 világbajnokokat	 több	mint	 egymillió	 ember	 várta	 az	 utcákon	Madridban	—	 ehhez	 hasonló	 tömeget
vártak	a	szervezők.	Ugyanakkor	a	közgazdászok	visszatérő	figyelmeztetése,	hogy	az	ilyen	fogyasztási	löket	jelentős	része	nem	új	keletű	kiadás,
hanem	 másutt	 (más	 szórakozásra,	 vásárlásra)	 elköltött	 pénz	 időbeli	 és	 térbeli	 átcsoportosítása	 —	 tehát	 nem	 feltétlenül	 jelenik	 meg	 a
nemzetgazdasági	összesítésben	nettó	többletként.

2.3	Spanyolország	saját	története	óva	int	a	túlzott	várakozásoktól
A	legszemléletesebb	ellenpélda	maga	Spanyolország	2010-es	tapasztalata.	A	dél-afrikai	világbajnoki	cím	idején	az	ország	munkanélkülisége	20
százalék	körül	járt,	a	gazdaság	bankmentés	felé	sodródott,	és	—	mint	a	4.	fejezetben	részletesen	bemutatjuk	—	a	trófea	semmit	nem	változtatott
ezen	a	pályán.	Ez	a	történelmi	tapasztalat	az	egyik	 legfontosabb	kiindulópontja	minden	mai	várakozásnak:	a	foci-eufória	és	a	makrogazdasági
valóság	két,	egymástól	nagyrészt	független	pálya.

„A	2010-es	győzelem	idején	a	munkanélküliség	20%	körül	járt,	és	a	gazdaság	bankmentés	felé	csúszott	—	a
trófea	semmit	nem	változtatott	ezen."	—	Euronews,	2026.	július	20.

Ugyanakkor	 a	 2026-os	 kiindulópont	 gyökeresen	 más,	 mint	 2010-ben	 volt:	 Spanyolország	 ma	 az	 eurózóna	 egyik	 leggyorsabban	 növekvő
gazdasága,	 historikus	 tőzsdei	 csúcsok	 közelében,	 jelentősen	 alacsonyabb	 —	 bár	 még	 mindig	 az	 eurózóna	 átlagát	 meghaladó	 —
munkanélküliséggel.	 Ez	 azt	 jelenti,	 hogy	 a	 világbajnoki	 cím	 idén	 egy	már	 amúgy	 is	 kedvező	 narratívára	 rakódik	 rá,	 nem	pedig	 egy	 válságos
helyzetet	 próbál	 ellensúlyozni	 —	 ez	 alapvetően	 más	 dinamikát	 eredményezhet,	 mint	 2010-ben,	 még	 ha	 a	 végső	 GDP-hatás	 nagyságrendje
hasonló	is	marad.



3.	Mit	mond	a	tudomány?	VB-győzelem	és	GDP

A	 sajtóban	 minden	 világbajnokság	 idején	 felbukkan	 az	 állítás,	 hogy	 a	 győztes	 ország	 gazdasága	 fellendül	 a	 diadal	 nyomán.	 A	 tudományos
irodalom	ennél	sokkal	árnyaltabb	—	és	jóval	szűkösebb	empirikus	alapokon	nyugvó	—	képet	fest.

3.1	A	Mello-tanulmány:	0,48	százalékpontos	többletnövekedés
A	témában	legtöbbet	idézett,	2024-ben	az	Oxford	Bulletin	of	Economics	and	Statistics	szaklapban	publikált	tanulmányt	Marco	Mello,	az	Aberdeeni
Egyetem	 közgazdásza	 jegyzi.	 A	 szerző	 eseménytanulmányi	 (event-study)	 és	 úgynevezett	 szintetikus	 differencia-a-differenciában	 (synthetic
difference-in-difference)	 módszertannal,	 több	 mint	 30	 ország	 1961	 utáni	 OECD-adatait	 vizsgálva	 arra	 a	 következtetésre	 jutott,	 hogy	 egy
világbajnoki	 cím	megnyerése	 a	 döntőt	 követő	 két	 negyedévben	 legalább	 0,48	 százalékponttal	 növeli	 a	 győztes	 ország	 éves	 GDP-növekedési
ütemét,	mielőtt	a	hatás	elenyészne.

A	tanulmány	legfontosabb,	és	a	befektetők	szempontjából	talán	legrelevánsabb	megállapítása,	hogy	a	többletnövekedés	motorja	nem	a	hazai
fogyasztás	 vagy	 beruházás	 megugrása,	 hanem	 az	 exportteljesítmény	 javulása:	 a	 győzelem	 mintegy	 globális	 reklámkampányként
működik	az	adott	ország	termékei	és	szolgáltatásai	számára,	öt-hat	százalékponttal	gyorsabb	exportnövekedést	eredményezve.	Mello	kutatása
azt	 is	 kimutatta,	 hogy	 a	 rendező	 országoknál	—	 szemben	 a	 győztesekkel	—	nem	mutatható	 ki	 érdemi,	 statisztikailag	 szignifikáns	 rövid	 vagy
középtávú	gazdasági	előny	abból,	hogy	otthon	rendezik	a	tornát.

A	KUTATÁS	MÓDSZERTANI	EREJE

A	szerző	maga	is	hangsúlyozza,	hogy	a	világbajnoki	győzelem	jó	„kvázi-kísérleti"	változó	a	közgazdasági	kutatás	számára,	mert	nagyrészt
előre	 nem	 jelezhető,	 véletlenszerű	 tényezőktől	 (sorsolás,	 egyedi	 meccshelyzetek)	 függ	 —	 vagyis	 a	 szokásos	 ok-okozati	 problémák
(endogenitás)	kevésbé	terhelik	az	elemzést,	mint	sok	más	gazdaságpolitikai	kérdésben.	Ugyanakkor	a	mintaelemszám	szükségszerűen
kicsi:	 1961	 óta	 mindössze	 nyolc	 ország	 —	 Argentína,	 Brazília,	 Anglia,	 Franciaország,	 Németország,	 Olaszország,	 Spanyolország	 és
Uruguay	—	nyert	világbajnokságot,	ez	korlátozza	a	következtetések	statisztikai	erejét.

3.2	A	Surrey	Egyetem	kutatása	és	a	„World	Cup	GDP-átok"
A	2022-es	katari	világbajnokság	előtt	publikált,	a	Surrey	Egyetemhez	köthető	kutatás	hasonló	nagyságrendű,	a	döntőt	követő	két	negyedévben
akár	 0,25	 százalékpontos	 GDP-növekedési	 többletet	 azonosított,	 szintén	 elsősorban	 az	 exportcsatornán	 keresztül	 —	 nem	 pedig	 a	 hazai
fogyasztás	 vagy	 beruházás	 fellendülésén	 át.	 A	 kutatás	 egyúttal	 megerősítette,	 hogy	 ez	 a	 fajta	 „sugárlöket"-hatás	 rövid	 életű:	 az	 első	 két
negyedévben	jelentkezik,	azután	elenyészik.

Ezzel	 szemben	 áll	 az	 úgynevezett	 „World	 Cup	 GDP-átok"	 jelensége,	 amelyet	 a	 Forbes	 már	 2014-ben,	 a	 németországi	 győzelem	 kapcsán
nevesített:	 a	 Világbank	 statisztikái	 alapján	 az	 előző	 hét	 világbajnokság	 győztesei	 közül	 hatnál	 a	GDP	 a	 győzelmet	 követő	 évben	 ténylegesen
visszaesett	—	 az	 egyetlen	 kivétel	 épp	 Spanyolország	 volt,	 ahol	 a	 2010-es,	 recessziós	 évet	 (–0,2%)	 egy	 szerény,	+0,1	 százalékos	 növekedés
követte	2011-ben,	vagyis	technikailag	nem	visszaesés,	de	érdemi	fellendülés	sem	történt.

A	két,	látszólag	ellentmondó	megállapítás	—	rövid	távú,	néhány	negyedéves	többletnövekedés	és	egyidejűleg	éves	szinten	gyakori	visszaesés	a
következő	évben	—	valójában	nem	zárja	ki	egymást:	a	győzelem	körüli	negyedévekben	mérhető,	szerény	lökés	könnyen	elveszhet	a	szélesebb,
éves	szintű	gazdasági	ciklus	ingadozásaiban,	különösen,	ha	az	adott	ország	amúgy	is	lassulási	vagy	recessziós	szakaszban	van.

3.3	A	tőzsdei	minta:	erősebb	és	tartósabb	jelenség
A	Goldman	Sachs	2014-es	elemzése	szerint	a	győztes	ország	tőzsdéje	átlagosan	3,5	százalékponttal	teljesített	felül	a	globális	indexekhez	képest
a	döntőt	követő	első	hónapban	—	ez	a	többlet	azonban	jellemzően	három	hónapon	belül	elenyészett,	majd	az	azt	követő	egy	évben	átlagosan
mintegy	4	százalékos	alulteljesítés	követte.	1974	óta	minden	győztes	ország	tőzsdéje	kezdetben	felülteljesített	—	az	egyetlen	kivétel	a	2002-es
Brazília	volt,	ahol	egy	mély	recesszió	felülírta	a	világbajnoki	hatást.



1.	ábra:	Átlagos	tőzsdei	hozam	a	világbajnoki	döntőt	követő	négyéves	időszakban,	1994–2022	közötti	tornák	alapján

Egy,	a	spanyol	pénzügyi	sajtóban	(Moncloa.com)	idézett,	az	AJ	Bell	brókercég	által	készített,	1994-ig	visszanyúló	elemzés	ennél	is	látványosabb
mintázatot	 azonosít:	 a	 világbajnoki	 döntőbe	 jutó	 országok	 tőzsdéi	 átlagosan	59	 százalékkal	 (győztesek)	 illetve	61	 százalékkal	 (ezüstérmesek)
drágultak	a	döntőt	követő	négy	évben,	míg	a	rendező	országok	tőzsdéi	„csak"	27	százalékkal.	Ennek	a	mintázatnak	Spanyolország	saját	2010-es
tapasztalata	 is	megfelel:	a	dél-afrikai	győzelem	után	az	 Ibex	35	négy	éven	belül	24	százalékot	emelkedett,	míg	a	győzelem	heteiben	azonnal
mintegy	10	százalékos	ugrást	produkált	—	igaz,	a	második	helyezett	Hollandia	tőzsdéje	42,	a	rendező	Dél-Afrikáé	pedig	26	százalékkal	erősödött
ugyanebben	 az	 időszakban,	 vagyis	 a	mintázat	 nem	 specifikusan	 a	 győzteshez	 köthető	 előny,	 hanem	 inkább	 a	 döntőben	 szereplés	 általános,
szélesebb	jelensége.

MÓDSZERTANI	ÓVATOSSÁG

Fontos	 hangsúlyozni:	 e	 tőzsdei	mintázatok	mögött	 nincs	 egyértelműen	bizonyított	 ok-okozati	 kapcsolat.	 Az	 elemzett	 időszakokban	 (pl.
2010–2014,	 illetve	 most	 2026–2030)	 számos	 más,	 a	 tőzsdei	 hozamokat	 sokkal	 erősebben	 mozgató	 tényező	 (monetáris	 politika,
kamatkörnyezet,	 globális	 ciklus)	 is	 hatott	 egyszerre	—	 a	 világbajnoki	 győzelem	 és	 a	 tőzsdei	 teljesítmény	 közötti	 összefüggés	 inkább
figyelemre	méltó	korrelációnak,	mintsem	megbízhatóan	bizonyított	oksági	kapcsolatnak	tekintendő.

3.4	A	társadalmi	kohézió:	a	GDP-nél	is	fontosabb	hozadék?
A	 legfrissebb	 kutatási	 irány	 nem	 is	 elsősorban	 a	 GDP-re,	 hanem	 a	 társadalmi	 kohézióra	 fókuszál.	 Több,	 etnikailag	 megosztott	 vagy	 belső
konfliktusokkal	küzdő	országot	vizsgáló	kutatás	azt	találta,	hogy	egy	fontos	válogatott-győzelem	átmenetileg	érdemben	csökkentheti	az	etnikai
feszültséget	és	a	belső	konfliktusok	gyakoriságát,	miközben	növeli	a	különböző	csoportok	közötti	bizalmat	—	egy	2024-ben	korrigált	tanulmány
szerint	 az	 etnikai	 identitás-alapú	 megkülönböztetés	 érzékelése	 29,	 a	 polgári	 konfliktusok	 gyakorisága	 8,	 a	 csoportközi	 bizalom	 pedig	 30
százalékkal	változott	a	vizsgált	időszakokban.	A	kutatók	szerint	ez	a	hatás	—	bár	néhány	hétig	tart	csupán	—	hosszabb	távon	is	értékesebb	lehet
a	közbiztonság,	a	politikai	stabilitás	és	a	társadalmi	kohézió	szempontjából,	mint	a	rövid	életű	GDP-	vagy	turisztikai	fellendülés.
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4.	Történelmi	áttekintés:	politikai	hangulatváltozás	korábbi	VB-
győzelmek	után

A	 kérdés,	 hogy	 egy	 világbajnoki	 győzelem	 tartósan	 megváltoztatja-e	 egy	 ország	 politikai	 közhangulatát,	 csak	 esetről	 esetre,	 a	 legutóbbi
évtizedek	 konkrét	 példáin	 keresztül	 válaszolható	 meg.	 Az	 alábbiakban	 öt	 eset	 —	 Franciaország	 (1998,	 majd	 2018),	 Olaszország	 (2006),
Németország	 (2014)	 és	 maga	 Spanyolország	 (2010)	 —	 tapasztalatait	 tekintjük	 át,	 kontrasztként	 pedig	 a	 2026-os	 döntőt	 elvesztő	 Argentína
azonnali	reakcióit	is	bemutatjuk.

4.1	Franciaország,	1998	—	a	„Black-Blanc-Beur"	mítosza	és	bukása
A	 talán	 leggyakrabban	 idézett	 történelmi	 példa	 Franciaország	 1998-as,	 hazai	 rendezésű	 győzelme.	 A	 francia	 válogatottat	—	 amelyben	 olyan
bevándorló	hátterű	 játékosok	 szerepeltek,	mint	 az	 algériai	 gyökerű	Zinédine	Zidane	vagy	a	Guadeloupe-i	 születésű	 Lilian	Thuram	—	a	média
„Fekete-Fehér-Arab"	(Black-Blanc-Beur)	csapatként	ünnepelte,	a	francia	trikolór	színeire	(kék-fehér-piros)	rájátszva.	A	Le	Monde	a	„sokszínűség
és	 az	 ország	 egységének	 szimbólumaként"	 jellemezte	 a	 válogatottat,	 a	 győzelem	 éjszakáján	 tömegek	 vonultak	 a	 Champs-Élysées-n	 egy
befogadó,	multikulturális	Franciaország	mítoszát	ünnepelve.

A	politikai	hatás	azonnali	és	mérhető	volt:	Jacques	Chirac	akkori	elnök	népszerűsége	a	Ifop	közvélemény-kutató	szerint	18	százalékponttal	ugrott
meg	a	„világbajnoki	hatás"	nyomán,	ami	segített	neki	talpra	állni	az	1997-es	előrehozott	választási	vereség	után.	Ugyanakkor	ez	a	lendület	sem
bizonyult	tartósnak	a	mélyebb	társadalmi	törésvonalak	szempontjából:	már	négy	évvel	később,	a	2002-es	elnökválasztáson	Jean-Marie	Le	Pen,	a
szélsőjobboldali	Nemzeti	Front	vezetője	—	aki	korábban	nyíltan	bírálta	a	válogatottat	a	„külföldi"	játékosok	miatt	—	bejutott	a	második	fordulóba,
ami	mély	sokként	érte	Franciaországot.	2011-ben	a	Mediapart	nyilvánosságra	hozott	egy	vitát	a	francia	utánpótlás-válogatottak	etnikai	kvótáiról,
amely	alapjaiban	kérdőjelezte	meg	a	„Black-Blanc-Beur"	mítosz	őszinteségét	—	Thuram	maga	is	„szlogennek"	nevezte	utólag	az	egészet.

4.2	Franciaország,	2018	—	Macron	és	a	megismételt	minta
Húsz	 évvel	 később,	 amikor	 Franciaország	Horvátország	 ellen	 4–2-re	 nyerve	második	 világbajnoki	 címét	 szerezte,	 a	 párhuzam	Chirac	 1998-as
tapasztalatával	azonnal	megjelent	a	nemzetközi	sajtóban.	Emmanuel	Macron	elnök	népszerűsége	14	hónappal	hivatalba	lépése	után	40	százalék
körülire	süllyedt,	őt	magát	pedig	sokan	„a	gazdagok	elnökének"	bélyegezték.	Macron	környezete	kifejezetten	óvatosan	kezelte	a	témát	—	nem
akarták,	hogy	a	politikai	haszonszerzés	vádja	érje	az	elnököt	—,	miközben	a	francia	közvélemény	egy	újabb,	önbizalom-növelő	nemzeti	pillanatot
élt	át.	A	mintázat	tehát	megismétlődött:	rövid	távú,	mérhető	népszerűségi	lökés,	amely	azonban	a	mélyebb	politikai	trendeket	(Franciaországban
a	szélsőjobb	folyamatos	erősödését	—	Marine	Le	Pen	2017-ben	már	bejutott	a	második	fordulóba)	nem	írta	felül.

4.3	Spanyolország,	2010	—	ünneplés	a	válság	kellős	közepén
Spanyolország	első	világbajnoki	címe	2010-ben,	Dél-Afrikában	különösen	éles	kontrasztban	állt	az	ország	gazdasági	valóságával.	A	CNN	akkori
tudósítása	szerint	a	spanyol	zászlók	olyan	mennyiségben	jelentek	meg	az	erkélyeken	és	utcákon,	hogy	a	sajtó	„a	spanyol	polgárháború	óta	nem
látott"	 jelenségről	 írt,	 a	 győzelmet	 pedig	 „Vörös-hatásként"	 (The	 Red	 Effect)	 emlegették.	 Mindeközben	 az	 ország	munkanélkülisége	 az	 egyik
legmagasabb	volt	Európában,	a	gazdaság	recesszióban	volt,	és	két	évvel	később	bankmentésre	szorult.

A	politikai	következmények	ezúttal	is	inkább	az	ellenkező	irányba	mutattak:	José	Luis	Rodríguez	Zapatero	akkori	miniszterelnök	népszerűsége	a
válság	kezelése	miatt	zuhanórepülésben	volt	—	az	egyik	felmérés	szerint	a	megkérdezettek	84	százaléka	„kevés"	vagy	„semennyi"	bizalmat	nem
szavazott	neki,	 szemben	az	egy	évvel	korábbi	73	százalékkal.	Zapatero	2011-ben	bejelentette,	hogy	nem	 indul	újra,	a	2011-es	választásokat
pedig	a	konzervatív	Mariano	Rajoy	vezette	Néppárt	(PP)	nyerte	fölényesen.	A	világbajnoki	cím	tehát	egyetlen	napra	sem	hozott	érdemi	fordulatot
Zapatero	politikai	megítélésében	—	igaz,	két	évvel	később,	a	2012-es	Európa-bajnoki	cím	idején	a	spanyol	közvélemény	ismét	hasonló,	ideiglenes
„menekülést"	talált	a	válság	elől	ünneplésben,	ezúttal	már	a	Rajoy-kormány	idején.

4.4	Olaszország,	2006	—	ünneplés	a	saját	botránya	árnyékában
Olaszország	2006-os	németországi	győzelme	különleges	esetet	mutat:	itt	nem	is	elsősorban	a	gazdasági,	hanem	a	hazai	labdarúgás	intézményi
hitelessége	volt	a	tét.	A	győzelemmel	egy	időben	bontakozott	ki	a	„Calciopoli"	néven	elhíresült	botrány,	amelyben	kiderült,	hogy	több	élcsapat	—
köztük	a	 Juventus	és	az	akkori	miniszterelnök,	 Silvio	Berlusconi	 tulajdonában	 lévő	AC	Milan	 is	—	évek	óta	befolyásolta	a	bajnoki	mérkőzések
játékvezető-kijelöléseit.	A	botrány	éppen	a	világbajnokság	kezdete	előtt	robbant	ki,	a	válogatott	több	kulcsjátékosát	(köztük	Gianluigi	Buffont	és
Fabio	Cannaparót)	 is	kihallgatták	még	a	torna	előtt,	majd	—	a	végső	irónia	—	alig	napokkal	a	világbajnoki	cím	megszerzése	után,	 július	14-én
hozta	meg	a	sportbíróság	az	ítéletet,	amely	három	klubot	(Juventust,	Laziót	és	a	Fiorentinát)	osztályozott	le,	illetve	fosztott	meg	címektől.

Politikai	szempontból	az	időzítés	fontos	árnyalatot	ad	a	történethez:	Berlusconi	jobbközép	kormánya	már	április	2006-ban,	tehát	a	világbajnokság
előtt	megbukott	 a	 választásokon,	 és	 a	 balközép	Romano	 Prodi	 alakított	 kormányt	—	 a	 világbajnoki	 cím	 tehát	 nem	menthetett	meg	 egyetlen
regnáló	 kormányfőt	 sem,	mert	 a	 politikai	 váltás	már	megtörtént,	mire	 a	 válogatott	megnyerte	 a	 tornát.	 A	 korabeli	 elemzők	 (például	 egy,	 a
Cambridge	University	Press	kiadásában	megjelent	tanulmány)	inkább	úgy	jellemezték	az	évet,	mint	amely	„bizonyítja,	hogy	Olaszország	normális
ország"	—	 vagyis	 a	 labdarúgó-siker,	 a	 választási	 kormányváltás	 és	 egy	 súlyos	 korrupciós	 botrány	 egyidejű	megléte	 inkább	 az	 olasz	 közélet
állandó	turbulenciáját,	mintsem	egy	tiszta	„világbajnoki	hatást"	illusztrálja.

4.5	Németország,	2014	—	sikertörténet,	amely	nem	bizonyult	tartósnak
Amikor	 Németország	 2014-ben,	 Brazíliában	 megnyerte	 negyedik	 világbajnoki	 címét,	 a	 Newsweek	 egyenesen	 „a	 német	 siker	 évszázadának
hajnalát"	vizionálta	—	a	gondolat	az	volt,	hogy	a	német	válogatott	évtizedes	szisztematikus	utánpótlás-reformja	(amelyet	a	2004-es	Eb-kudarc
után	indítottak	el)	éppúgy	modellértékű,	mint	a	német	gazdaságpolitikai	modell.	A	győzelem	egybeesett	Angela	Merkel	kancellári	pályafutásának
korai,	 stabil	 szakaszával:	 2014-ben	 a	 német	 gazdaság	 folyamatos	 növekedést,	 csökkenő	 munkanélküliséget	 és	 csökkenő	 államadósságot
mutatott,	az	ifo	Intézet	elnöke	szerint	a	gazdasági	és	politikai	pozíció	akkoriban	„biztosnak	tűnt".
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KONTRASZT:	2026,	A	HARMADIK	KUDARC

A	 német	 példa	 különösen	 tanulságos	 önmagában	 is:	 2026-ban,	 amikor	 a	 német	 válogatott	 ismét	 korán	 kiesett	 a	 világbajnokságról,	 a
német	sajtó	(Stern,	Bild)	kifejezetten	„az	ország	hangulatát	tükröző	csapatról"	írt,	összekapcsolva	a	gyenge	szereplést	a	német	gazdaság
két	egymást	követő	recessziós	évével	és	a	dezindusztrializáció	jeleivel.	Ez	fordított	irányban	ugyanazt	a	mintát	erősíti	meg:	a	válogatott
sikere	 és	 kudarca	 egyaránt	 a	 szélesebb	 nemzeti	 közhangulat	 tükrévé	 válik	 a	 médianarratívában	 —	 anélkül,	 hogy	 ennek	 tényleges,
bizonyított	oksági	ereje	lenne	a	gazdasági	folyamatokra.

4.6	Argentína,	2026	—	a	vereség	azonnali	politikai	visszhangja
A	 2026-os	 döntő	 vesztese,	 Argentína	 tapasztalata	 fontos	 kontrasztot	 ad	 a	 győztesek	 történetéhez.	 A	 vereség	 után	 Buenos	 Aires	 utcáin
zavargások	 törtek	 ki:	 a	 csalódott	 szurkolók	 kövekkel	 és	palackokkal	 dobálták	meg	a	 rendőrséget	az	Obeliszknél,	 amely	a	 rendőrség	vízágyús
válaszát	váltotta	ki	—	a	jelenet,	a	sajtó	szerint,	kísértetiesen	emlékeztetett	a	2014-es	németországi	vereség	utáni	hasonló	eseményekre.	Javier
Milei	elnök,	aki	korábban	egy	győzelem	esetére	időzített,	„VILÁGÜNNEPLÉS"	feliratú	bejegyzést	tett	közzé	—	amely	tévedésből	a	vereség	után	is
megjelent	a	 közösségi	médiában,	 kínos	helyzetbe	hozva	az	amúgy	 is	 történelmi	mélyponton	 lévő	népszerűségű	elnököt.	Milei	 ennek	ellenére
nemzeti	ünnepnapot	ígért	a	csapat	„ezüstérmes"	teljesítményéért.

Ez	 a	 rövid	 epizód	 jól	 illusztrálja,	 hogy	 a	 világbajnoki	 események	 politikai	 visszhangja	 gyors,	 érzelmi	 és	 jelentős	 részben	 a	 hatalmon	 lévő
politikusok	kommunikációs	ügyességén	(vagy	ügyetlenségén)	múlik	—	miközben	az	alatta	húzódó	strukturális	problémák	(Argentína	esetében	a
tartósan	magas	infláció	és	a	Milei-kormány	„sokkterápiás"	gazdaságpolitikájával	szembeni	társadalmi	ellenállás)	érintetlenül	maradnak.	Érdemes
megjegyezni,	hogy	Argentína	2022-es	katari	győzelme	idején	is	hasonló,	átmeneti	eufória	kísérte	a	szintén	rendkívül	nehéz	gazdasági	helyzetben
lévő	országot	—	akkor	az	infláció	csaknem	100	százalékos,	a	szegénységi	ráta	pedig	közel	40	százalékos	volt	—,	ám	ez	a	diadal	sem	hozott	tartós
fordulatot	az	ország	gazdasági	pályáján,	mindössze	néhány	hetes,	valós,	de	mulandó	örömöt	nyújtott	egy	megfáradt	társadalomnak.

4.7	Összegzés:	mit	mutat	az	esetek	együtt?

Ország	/	év Politikai	kontextus Azonnali	hatás Tartósság

Franciaország,	1998 Chirac	elnök,	gyenge	népszerűség +18pp	népszerűség	(Ifop) Rövid	életű;	2002-ben	Le	Pen	a	2.
fordulóban

Franciaország,	2018 Macron,	~40%-os	népszerűség Átmeneti	önbizalom-növekedés Nem	változtatta	meg	az	érdemi	politikai
trendeket

Olaszország,	2006 Kormányváltás	már	a	VB	előtt	(Prodi),
Calciopoli-botrány Öröm	a	saját	botrány	árnyékában A	győzelem	nem	függött	össze	a	politikai

váltással

Németország,	2014 Merkel	stabil,	magas	népszerűség Megerősítette	a	fennálló	pozitív
narratívát

Nem	volt	mérhető	változás	—	már	eleve
stabil	helyzet

Spanyolország,	2010 Zapatero,	mély	gazdasági	válság Országos	ünneplés,	„Vörös-hatás” Nulla	hatás;	Zapatero	bukása	2011-ben
folytatódott

Argentína,	2026
(vesztes) Milei,	történelmi	népszerűségi	mélypont Zavargások,	kínos	kommunikációs

baki Nem	várható	tartós	hatás	egyik	irányba	sem

A	 minta	 egyértelmű:	 a	 világbajnoki	 győzelem	 politikai	 hatása	 szinte	minden	 vizsgált	 esetben	 gyors,	 érzelmi,	 és	 néhány	 héttől
legfeljebb	néhány	hónapig	tartó	jelenség,	amely	nem	képes	felülírni	a	mélyebb	strukturális	gazdasági	vagy	politikai	trendeket.	Az	egyetlen
eset,	 ahol	 tartósabb	 hatás	 azonosítható	 (Franciaország	 1998),	 az	 sem	 gazdasági,	 hanem	 társadalmi-identitáspolitikai	 jellegű	 volt	—	 és	 az	 is
inkább	egy	elmulasztott	lehetőségről	(a	be	nem	teljesült	multikulturális	integráció)	szóló	történetként	él	tovább,	mintsem	egy	sikertörténetről.



5.	Hogyan	hat	általában	egy	nagy	sportesemény	a	gazdaságra?

Érdemes	egy	lépést	hátralépni,	és	a	jelenséget	általánosabb	keretben,	a	sportgazdaságtan	nézőpontjából	is	megvizsgálni.	A	kérdés	—	hat-e,	és
ha	igen,	hogyan	egy	nagy	sportesemény	a	gazdaságra	—	évtizedek	óta	a	sportökonómia	egyik	legtöbbet	kutatott,	és	egyben	legtöbbet	vitatott
területe.

5.1	Rendezés	versus	győzelem:	két,	gyakran	összemosott	jelenség
A	közbeszédben	gyakran	összemosódik	két,	valójában	alapvetően	különböző	kérdés:	mit	jelent	egy	ország	gazdaságának	egy	nagy	sportesemény
megrendezése,	és	mit	jelent	egy	adott	válogatott	győzelme	egy	ilyen	eseményen.	A	kutatási	irodalom	mindkettőre	viszonylag	egyértelmű,	bár	a
közvélekedéssel	gyakran	szemben	álló	választ	ad.

A	 rendezés	 esetében	 a	 tudományos	 konszenzus	 régóta	 szkeptikus:	 a	 hatalmas	 infrastrukturális	 beruházások	 (stadionok,	 szállodakapacitás,
közlekedési	fejlesztés)	ellenére	a	legtöbb	kutatás	nem	talál	tartós,	a	beruházás	nagyságrendjével	arányos	gazdasági	megtérülést.	Mello	2024-es
tanulmánya	kifejezetten	megerősíti,	hogy	a	rendező	országoknál	nem	mutatható	ki	szignifikáns	rövid	vagy	középtávú	GDP-növekedési	előny	—
ezzel	 szemben	 a	 győztes	 országoknál	 igen,	 ha	 szerény	mértékben	 is.	 Ennek	 oka	 valószínűleg	 az,	 hogy	 a	 rendezési	 költségek	 (új	 stadionok,
amelyek	 a	 torna	 után	 gyakran	 alulhasznosítottak	 maradnak,	 biztonsági	 kiadások,	 ideiglenes	 infrastruktúra)	 nagyrészt	 ellensúlyozzák	 a
turistabevételek	 és	 a	 nemzetközi	 figyelem	 hasznát	 —	 miközben	 a	 győzelem	 szinte	 költségmentes	 „marketingesemény"	 a	 győztes	 ország
számára.

Egy	szemléletes	friss	példa	erre	a	németországi	2024-es	Európa-bajnokság,	amelyre	az	ifo	Intézet	előzetesen	mintegy	1	milliárd	eurós,	a	GDP	0,1
százalékának	megfelelő	turisztikai	többletet	becsült	—	jelezve	ugyanakkor,	hogy	ez	a	hatás	is	csak	átmeneti,	és	a	torna	végeztével	a	turisztikai
szolgáltatás-export	visszaesik,	miközben	a	teljes	gazdasági	hatás	jelentős	részben	függ	attól	is,	hogyan	szerepel	a	hazai	válogatott	a	tornán.

0%
kimutatható	hosszú	távú	GDP-hatás	a	rendező

országoknál	(Mello,	2024)

+0,25–0,48pp
GDP-növekedési	többlet	a	győztes	országoknál,	a

döntőt	követő	1–2	negyedévben

~5–6pp
exportnövekedési	többlet	a	győztes	ország
termékeinél/szolgáltatásainál	(Mello,	2024)

5.2	A	csatornák,	amelyeken	keresztül	egy	sportesemény	hat	a	gazdaságra
A	szakirodalom	alapján	legalább	öt,	egymástól	elkülöníthető	csatornát	érdemes	megkülönböztetni,	amelyeken	keresztül	egy	nagy	sportesemény
—	akár	rendezőként,	akár	győztesként	—	érintheti	egy	ország	gazdaságát:

AZ	ÖT	FŐ	HATÁSMECHANIZMUS

1.	 Exportcsatorna	 (márkaépítés):	 a	 győzelem	 javítja	 az	 ország	 nemzetközi	 megítélését,	 ami	 —	 a	 Mello-tanulmány	 szerint	 —
kimutathatóan	gyorsítja	az	exportnövekedést,	különösen	a	fogyasztási	cikkek	és	szolgáltatások	területén.

2.	Turizmus	és	vendéglátás:	mind	a	rendezés,	mind	a	győzelem	rövid	távon	megnöveli	a	belföldi	és	—	rendezés	esetén	—	a	külföldi
turisztikai	keresletet,	de	ez	jellemzően	átmeneti,	és	részben	elszívja	a	keresletet	más	időszakokból	vagy	más	kiadási	kategóriákból.

3.	 Tőzsdei/befektetői	 hangulat:	 a	 „animal	 spirits"	 (Keynes-i	 fogalommal	 élve)	 rövid	 távú	 javulása	 befolyásolhatja	 a	 befektetői	 és
fogyasztói	 bizalmat,	 ez	 a	 hatás	 azonban	 —	 mint	 a	 3.3	 fejezetben	 bemutattuk	 —	 inkább	 korrelációként,	 mintsem	 bizonyított	 oksági
kapcsolatként	azonosítható.

4.	Társadalmi	kohézió	és	termelékenység:	az	átmenetileg	javuló	közhangulat,	csökkenő	társadalmi	feszültség	elméletileg	pozitívan
hathat	a	munkahelyi	termelékenységre	és	a	fogyasztói	bizalomra,	bár	ennek	közvetlen	gazdasági	számszerűsítése	módszertanilag	nehéz.

5.	 Fiskális/adóhatás:	 a	 győztes	 csapat	 prémiumai,	 a	 megnövekedett	 kereskedelmi	 forgalom	 utáni	 áfa-	 és	 jövedelemadó-bevételek
közvetlen,	bár	—	mint	a	2.	fejezetben	láttuk	—	nemzetgazdasági	léptékben	csekély	többletbevételt	jelentenek	az	állami	költségvetésnek.

5.3	A	média-	és	szponzoripar:	a	láthatatlan	nyertes
Érdemes	kiemelni	egy	hatodik,	gyakran	alulértékelt	csatornát	 is:	a	sportesemény	önmagában	—	függetlenül	attól,	hogy	melyik	ország	nyer	—
hatalmas,	globális	méretű	gazdasági	 tevékenységet	generál	a	közvetítési	 jogok,	a	szponzori	 szerződések	és	a	sportmárkák	piacán.	A	2026-os
világbajnokság	48	csapatos,	kibővített	formátuma	önmagában	is	jelentősen	megnövelte	a	FIFA	bevételi	bázisát	(655	millió	dolláros	díjazási	keret,
szemben	a	2022-es	tornák	jóval	szerényebb	összegeivel),	a	sportszergyártók	(Adidas,	Nike,	Puma)	pedig	már	a	torna	előtt	is	jelentős,	mérhető
forgalomnövekedést	könyveltek	el	a	mezeladásokból	—	ezt	a	7.	fejezetben,	a	konkrét	befektetési	nyertesek	között	részletesen	tárgyaljuk.

5.4	Összegzés:	reális	várakozások	kialakítása
A	sportgazdaságtani	szakirodalom	fő	tanulsága,	hogy	egy	világbajnoki	győzelem	gazdasági	hatását	sem	eltúlozni,	sem	teljesen	figyelmen	kívül
hagyni	nem	érdemes.	A	hatás	valós,	tudományosan	dokumentált,	jellemzően	az	exportteljesítményen	és	—	kevésbé	megbízhatóan	—	a	tőzsdei
hangulaton	keresztül	érvényesül,	nagyságrendje	azonban	töredéke	annak,	amit	a	hazai	ünneplés	látványossága	sugallna.	A	befektetők	számára
ebből	az	a	gyakorlati	tanulság	adódik,	hogy	a	világbajnoki	győzelmet	inkább	szentimentális,	rövid	távú	piaci	katalizátorként,	mintsem	alapvető
gazdasági	fordulópontként	érdemes	kezelni.





6.	Spanyolország	jelenlegi	bel-	és	gazdaságpolitikai	helyzete

A	világbajnoki	győzelem	gazdasági	jelentőségét	csak	a	jelenlegi	spanyol	bel-	és	gazdaságpolitikai	kontextusban	lehet	érdemben	értékelni.	Ez	a
kontextus	2026-ban	gyökeresen	más,	mint	2010-ben	volt	—	mind	pozitív,	mind	negatív	értelemben.

6.1	Belpolitikai	helyzet:	törékeny	kormányzati	többség
Pedro	 Sánchez	 szocialista	 miniszterelnök	 harmadik	 kormányzati	 ciklusát	 tölti,	 de	 kisebbségi,	 rendkívül	 törékeny	 parlamenti	 többségre
támaszkodva,	amely	a	Sumar	koalíciós	partner	mellett	olyan	kisebb,	regionális	pártok	ad	hoc	támogatásától	 függ,	mint	a	katalán	konzervatív-
nacionalista	Junts.	A	Junts	2025	végén	jelezte,	hogy	2026-ban	csak	öt	konkrét	jogszabályi	kezdeményezés	esetén	támogatja	a	kormányt,	amíg
nem	történik	érdemi	előrelépés	a	katalán	vezető,	Carles	Puigdemont	amnesztiája	és	a	bevándorláspolitika	Katalóniához	való	telepítése	ügyében.

A	kormányt	emellett	 több	korrupciós	ügy	 is	 terheli:	2025	 júniusában	a	PSOE	egykori	szervezeti	 titkárát,	Santos	Cerdánt	hozták	összefüggésbe
illegális	jutalékfizetésekkel	kapcsolatos	rendőrségi	jelentéssel,	amely	miatt	Sánchez	nyilvánosan	bocsánatot	kért.	A	közvélemény-kutatások	2026
eleje	 óta	 a	 jobbközép	 Néppártot	 (PP)	 mutatják	 vezető	 pozícióban	 (32%	 körüli	 támogatottsággal),	 a	 PSOE-t	 27%	 körül	 mérve,	 míg	 a
szélsőjobboldali	Vox	párt	 támogatottsága	a	korábbi	ciklusokhoz	képest	 jelentősen,	mintegy	19	százalékra	nőtt.	A	következő	 rendes	választást
2027	augusztusára	írták	ki,	de	a	törékeny	többség	miatt	egy	2026-os	előrehozott	választás	lehetősége	is	nyitott	kérdés.

KOCKÁZATI	TÉNYEZŐ:	A	KORMÁNY	KÜLPOLITIKAI	LAVÍROZÁSA

Elemzők	szerint	Sánchez	kormánya	ismétlődően	külpolitikai	válsághelyzeteket	használt	fel	a	belpolitikai	figyelem	elterelésére:	2025-ben
az	amerikai	vámháborút,	majd	2026-ban	az	Irán	elleni	háború	idején	a	spanyol	légitámaszpontok	amerikai	hadihajók	általi	használatának
leállítását.	 Ez	 a	mintázat	—	 amelyet	 a	 Geopolitical	 Monitor	 elemzése	 is	 megerősít	 —	 arra	 utal,	 hogy	 a	 kormány	 stabilitása	 szorosan
összefonódik	a	nemzetközi	eseményekkel,	ami	önmagában	is	egy	figyelembe	veendő	politikai	kockázati	tényező	a	befektetők	számára.

6.2	Külpolitikai	helyzet:	több	fronton	egyszerre
Spanyolország	 külpolitikai	 pozicionálása	 2026-ban	 több,	 egymással	 is	 összefüggő	 fronton	 zajlik.	 Az	 ország	 az	 egyik	 leghangosabb	 európai
kritikusa	 Izrael	 gázai	 hadműveleteinek	—	2025	 szeptemberében	 fegyverembargót	 vezetett	 be	 Izraellel	 szemben	—,	ám	ez	a	 következetesség
belpolitikai	vitákat	is	szült,	amikor	kiderült,	hogy	a	kormány	több	mint	15	millió	euró	értékben	importált	izraeli	fegyvereket	és	lőszert,	majd	az
Airbus	 számára	 kivételt	 biztosított	 egy	 izraeli	 alkatrészbeszerzéshez,	 a	 hazai,	 magasan	 képzett	 munkahelyekre	 hivatkozva	 —	 ez	 csaknem
koalíciós	válsághoz	vezetett,	míg	végül	Sánchez	személyesen	írta	felül	a	belügyminisztériumot,	és	törölte	a	vitatott	lőszerbeszerzést.

A	 transzatlanti	 kapcsolatok	 terén	 Spanyolország	 feszült	 viszonyban	 áll	 a	 Trump-adminisztrációval:	 az	 amerikai	 elnök	 nyilvánosan	 bírálta
Spanyolországot	 a	 NATO-elvárásokhoz	 képest	 alacsony	 védelmi	 kiadásai	 miatt,	 és	 kereskedelmi	 szankciókkal	 fenyegetőzött	 egy	 amerikai
légitámaszpont-vitával	összefüggésben.	Ugyanakkor	jelképes	gesztusként	éppen	Trump	adta	át	a	világbajnoki	trófeát	a	spanyol	csapatnak	—	ami
rövid	 távon	enyhítheti,	 hosszú	 távon	azonban	aligha	oldja	 fel	 az	 alapvető	 feszültségeket	 a	 két	 ország	 között.	 Az	Ukrajna-politikában	Sánchez
határozottan	 Kijev	 területi	 integritása	mellett	 állt	 ki,	 ám	 a	 jóléti	 kiadások	 védelmében	 tanúsított	 vonakodása	 a	 védelmi	 kiadások	 növelésétől
gyengítette	Spanyolország	szövetségi	hitelességét	a	NATO-n	belül.

6.3	Gazdasági	helyzet:	az	eurózóna	éllovasa
Gazdasági	szempontból	Spanyolország	ma	az	eurózóna	egyik	legfényesebb	sikertörténete.	A	hivatalos	spanyol	kormányzati	előrejelzés	2026-ra
2,2	 százalékos	 GDP-növekedést	 vetít	 előre	—	 ez	majdnem	 háromszorosa	 az	 eurózóna	 átlagának.	 Az	 IMF,	 az	 OECD	 és	 a	 legnagyobb	 spanyol
pénzügyi	kutatóintézetek	(CaixaBank	Research,	BBVA	Research)	mind	2,1–2,2	százalék	körüli	növekedést	valószínűsítenek,	miközben	az	Európai
Bizottság	szerint	a	munkanélküliségi	ráta	2026-ban	először	eshet	10	százalék	alá	2008	óta.



2.	ábra:	Spanyolország	reál-GDP-növekedése,	2023–2027	(2026–2027:	előrejelzés)

Mutató Érték Forrás	/	időpont

GDP-növekedés	(2026,	előrejelzés) 2,1–2,2% Spanyol	kormány,	IMF,	OECD,	CaixaBank	(2026)

GDP	növekedés	(2025,	tény) 2,8% INE	(2026	eleji	előzetes	adat)

Munkanélküliség	(2026,	előrejelzés) 9,7–9,9% Európai	Bizottság,	spanyol	kormány

Munkanélküliség	(2026	Q1,	tény) 10,1–10,8% INE,	OECD

Infláció	(2026,	előrejelzés) ~3,0–3,5% Európai	Bizottság,	OECD,	CaixaBank

Államadósság/GDP	(2026–27,	előrejelzés) 97–99% Európai	Bizottság,	OECD

Ibex	35	(2026	közepe) ~19	300–19	900	pont,	történelmi	csúcs	közelében Estrategias	de	Inversión	(2026.	július)

A	 növekedés	 fő	 motorja	 a	 belföldi	 kereslet,	 a	 szolgáltatásexport	 (különösen	 a	 turizmus)	 és	 a	 bevándorlás	 által	 támogatott	 munkaerő-piaci
bővülés.	 Ugyanakkor	 a	 növekedési	modellnek	 komoly	 árnyoldalai	 is	 vannak:	 a	 lakhatási	 válság	—	 amelyet	 éppen	 a	 bevándorlás	 által	 hajtott
munkaerő-piaci	 bővülés	 is	 súlyosbít	 —	 a	 bérleti	 díjak	 évi	 12	 százalék	 körüli	 emelkedésében	 csapódik	 le,	 miközben	 a	 munkanélküliség,	 bár
historikusan	alacsony,	 továbbra	 is	az	egyik	 legmagasabb	az	eurózóna	nagy	gazdaságai	között.	Az	 inflációt	2026-ban	elsősorban	a	közel-keleti
konfliktus	 miatt	 megemelkedett	 energiaárak	 hajtják,	 ami	 a	 korábbi,	 2,4	 százalékos	 előrejelzésekhez	 képest	 3,0–3,5	 százalékra	 tolta	 fel	 a
várakozásokat.

Az	 Ibex	 35	 tőzsdeindex	 2025-öt	 közel	 50	 százalékos	 éves	 emelkedéssel	 zárta	—	 ez	 1993	 óta	 a	 legjobb	 éves	 teljesítménye	—,	 elsősorban	 a
bankszektor	 (Santander,	BBVA,	CaixaBank,	Unicaja,	Bankinter)	és	a	védelmi-energetikai	szektor	 (Indra,	Solaria)	húzta	 felfelé.	2026	közepén,	a
világbajnoki	döntő	előtt	az	 index	már	a	 lélektani	20	000	pontos	szint	közelébe	került,	 történelmi	csúcson	—	ez	azt	 jelenti,	hogy	a	világbajnoki
győzelem	egy	már	amúgy	is	rendkívül	erős	tőzsdei	momentumra	rakódott	rá,	nem	pedig	egy	gyenge,	alulértékelt	piacot	lendített	meg,	ahogyan
az	2010-ben	történt.

Amíg	2010-ben	egy	válságban	lévő	ország	ünnepelt,	2026-ban	egy,	az	eurózóna	élén	álló,	historikus	tőzsdei
csúcsok	közelében	lévő	gazdaság	szerezte	meg	a	második	csillagot.



7.	Befektetési	nyertesek	és	vesztesek	—	konkrét	példák

Ebben	a	 fejezetben	hat	 konkrét,	 azonosítható	 esetet	mutatunk	be,	 ahol	 egy	politikai	 vagy	 sportesemény	egyértelműen	nyertes	 vagy	 vesztes
pozíciót	teremtett	valamely	vállalat,	szektor	vagy	piac	számára	—	a	rendelkezésre	álló,	ellenőrizhető	adatok	alapján.

7.1	NYERTES	—	Adidas:	kettős	szponzori	pozíció
Az	Adidas	 különleges	helyzetben	van:	 egyszerre	hivatalos	 világbajnoki	 torna-szponzor	 (ő	 szállítja	 a	hivatalos	mérkőzéslabdát	 is)	 és	 a	győztes
spanyol	 válogatott	 mezszállítója.	 A	 márka	 a	 torna	 előtt	 14	 válogatottat	 öltöztetett	 —	 köztük	 Spanyolországot,	 Németországot	 és	 korábban
Argentínát	is	—,	míg	fő	riválisa,	a	Nike	12	csapatot	szponzorált.	Piaci	adatok	(M	Science)	szerint	az	Adidas-termékekre	fordított	kiskereskedelmi
költés	 már	 májusban	 70	 százalékkal	 nőtt	 az	 előző	 évhez	 képest,	 és	 ez	 a	 lendület	 júniusban	 is	 kitartott	 —	 az	 elemzők	 ezt	 kifejezetten	 a
mezeladások	„jelentős	növekedésének"	tulajdonították,	megelőzve	ezzel	riválisát,	a	Nike-ot	a	világbajnoki	fellendülés	kiaknázásában.	A	győzelem
után	az	Adidas	azonnal	piacra	dobta	a	hivatalos	„Spanyolország	2026	bajnok"	mezet,	amelyen	már	a	második	csillag	és	a	hivatalos	FIFA-bajnoki
embléma	is	szerepel,	100	dolláros/eurós	áron.

7.2	NYERTES	—	Spanyol	tőzsde	és	bankszektor
Amint	 a	6.3	 fejezetben	bemutattuk,	 az	 Ibex	35	 index	2026	közepén	historikus	 csúcsok	 közelében,	mintegy	11	 százalékos	éves	emelkedéssel
várta	a	döntőt,	amelyet	elsősorban	a	bankszektor	(Santander,	BBVA,	CaixaBank)	és	az	energetikai-védelmi	szegmens	húzott	felfelé.	A	történelmi
minta	—	2010-ben	az	Ibex	négy	éven	belül	24	százalékkal,	a	győzelem	heteiben	pedig	azonnal	mintegy	10	százalékkal	emelkedett	—	alapján,
valamint	az	AJ	Bell	1994	óta	visszamenőleges	elemzése	szerint	 (amely	átlagosan	59	százalékos,	 több	éven	átívelő	hozamtöbbletet	azonosít	a
világbajnoki	döntőben	szereplő	országok	tőzsdéinél)	a	spanyol	pénzügyi	elemzők	(Estrategias	de	Inversión)	középtávon	további	lendületet	várnak
az	 indextől	 —	 ugyanakkor	 maguk	 is	 hangsúlyozzák,	 hogy	 ez	 elsősorban	 a	 már	 amúgy	 is	 szilárd	 gazdasági	 fundamentumoknak,	 nem	 pedig
kizárólag	a	világbajnoki	győzelemnek	tudható	be.

7.3	NYERTES	—	vendéglátóipar	és	turizmus
A	Square	fizetési	platform	adatai	szerint	a	spanyol	bár-	és	éttermi	szektor	a	csoportmérkőzések	idején	36	százalékos,	Sevillában	66	százalékos
tranzakciós	többletet	könyvelt	el.	Bár	—	mint	a	2.2	fejezetben	jeleztük	—	ennek	egy	része	feltehetően	más	kiadási	kategóriákból	átcsoportosított
fogyasztás,	a	hazatérő	csapatot	ünneplő,	több	mint	egymillió	fős	madridi	tömeg	egyszeri,	koncentrált	kereskedelmi	eseményt	is	jelent	a	fővárosi
vendéglátóipar,	a	szállodaipar	és	a	kiskereskedelem	számára.

7.4	NYERTES	—	a	spanyol	állami	költségvetés	(szerény	mértékben)
A	 2.1	 fejezetben	 részletezett,	 mintegy	 6	 millió	 eurós	 adóbevétel	 (ebből	 4,4	 millió	 euró	 az	 állami	 adóhivatalhoz,	 kisebb	 részben	 a	 baszk	 és
navarrai	 regionális	kincstárakhoz)	egyértelmű,	ha	szerény	nyereség	a	spanyol	államháztartás	számára	—	ez	a	spanyol	GDP	nagyságrendjéhez
képest	elhanyagolható,	de	a	konkrét,	azonosítható,	nem	vitatott	hatások	közé	tartozik.

7.5	VESZTES	—	Puma	és	az	argentin	gazdasági	narratíva
Argentína	 veresége	 kettős	 szimbolikus	 veszteséget	 jelentett:	 a	 Puma	 által	 szponzorált	 argentin	 válogatott	 elesett	 a	 címvédéstől,	miközben	 a
Milei-kormány	 elszalasztotta	 a	 lehetőséget,	 hogy	 egy	 világbajnoki	 győzelmet	 politikai	 tőkeként	 használjon	 fel	 a	 történelmi	 mélyponton	 lévő
népszerűsége	megtámasztására.	A	Buenos	Aires-i	 zavargások	—	amelyek	a	 rendőrség	és	a	 csalódott	 szurkolók	összecsapásaihoz	vezettek	az
Obeliszknél	—	jól	mutatják,	hogy	a	vereség	társadalmi	feszültséglevezető	szelepként	működő	funkciója	(amelyet	a	2022-es	katari	győzelem	és	a
2024-es	 Copa	 América-siker	 korábban	 betöltött	 egy	 krónikusan	 magas	 inflációval	 és	 szegénységgel	 küzdő	 országban)	 ezúttal	 elmaradt.	 Ez
közvetve	releváns	a	befektetők	számára	is:	Argentína	gazdasági	kihívásai	(tartós	infláció,	a	Milei-kormány	„sokkterápiás"	reformjaival	szembeni
társadalmi	ellenállás)	a	világbajnoki	eredménytől	függetlenül	fennmaradnak,	és	a	vereség	inkább	felerősítette,	mintsem	enyhítette	a	belpolitikai
feszültséget.

7.6	VESZTES	—	a	Spanyolországgal	versengő	nyári	reklámköltés-célpontok
Bár	erre	vonatkozóan	nem	áll	 rendelkezésre	közvetlenül	számszerűsíthető,	megbízható	adat,	a	sportmarketing-logika	alapján	valószínűsíthető,
hogy	a	globális	márkák	(különösen	az	Adidas	és	más	világbajnoki	szponzorok)	reklámköltési	figyelme	és	kreatív	kampányfókusza	a	torna	alatt	és
közvetlenül	utána	aránytalanul	nagy	mértékben	a	győztes	Spanyolországra	és	annak	sztárjaira	 (mint	a	 fiatal	 Lamine	Yamal)	 irányult,	 a	 többi,
korábban	kiesett	válogatott	—	és	az	őket	szponzoráló	márkák	—	rovására.	Mivel	ehhez	konkrét,	ellenőrizhető	számadat	nem	áll	rendelkezésre,
ezt	az	elemzés	inkább	valószínűsíthető,	mintsem	bizonyított	hatásként	jelöli	meg.

ÖSSZEFOGLALÓ	TÁBLÁZAT

Szereplő Pozíció Konkrét,	azonosított	hatás

Adidas Nyertes
Kettős	szponzori	szerep;	70%-os	kiskereskedelmi	forgalomnövekedés	(M	Science,	2026
május–június)

Ibex	35	/	spanyol	bankok Nyertes Történelmi	csúcs	közelében;	történeti	minta	alapján	további	lendület	várható

Spanyol	vendéglátóipar Nyertes +36%	(átlag),	+66%	(Sevilla)	tranzakciós	volumen	a	csoportmérkőzések	idején	(Square)

Spanyol	állami
költségvetés Nyertes ~6	millió	euró	adóbevétel	a	játékosprémiumokból



Puma	/	Argentína Vesztes Címvédés	elmaradása;	társadalmi	feszültséglevezető	funkció	elmaradása

Egyéb	VB-szponzorok Vesztes
(valószínűsített) Marketingfigyelem-elszívás	Spanyolország	javára	—	nem	számszerűsített



8.	Magyar	vállalatok	és	a	magyar–spanyol	gazdasági	kapcsolatok

Fontos	 hangsúlyozni:	 nem	 áll	 rendelkezésre	 megbízható,	 ellenőrizhető	 forrás	 arra	 vonatkozóan,	 hogy	 a	 2026-os	 spanyol
világbajnoki	 győzelemnek	 bármilyen	 közvetlen,	 kimutatható	 hatása	 lenne	 a	 Spanyolországban	 jelen	 lévő	magyar	 vállalatokra
vagy	befektetőkre.	Ezt	a	hiányt	az	elemzés	a	módszertani	alapelveknek	megfelelően	nem	pótolja	becsléssel	vagy	feltételezéssel	—	ehelyett	a
magyar–spanyol	gazdasági	 kapcsolatok	általános,	a	világbajnoki	eseménytől	 független	szerkezetét	mutatjuk	be,	amely	 releváns	hátteret	ad	a
téma	értékeléséhez.

8.1	Kereskedelmi	és	befektetési	kapcsolatok	általános	képe
Spanyolország	a	magyar	külkereskedelemben	középmezőnyben	helyezkedik	el:	a	Magyarországi	Nagykövetség	madridi	gazdasági	tájékoztatója
szerint	Spanyolország	a	magyar	exportban	a	11.,	az	importban	a	15.	legfontosabb	célpont/származási	ország,	a	teljes	magyar	külkereskedelem
mintegy	 2	 százalékával.	 A	 magyar	 export	 fő	 tételei	 a	 közúti	 járművek	 (a	 teljes	 kivitel	 mintegy	 negyede),	 az	 energiafejlesztő	 gépek	 és
berendezések,	valamint	a	híradástechnikai	eszközök.	A	magyar	tőkekivitel	szempontjából	Spanyolország	a	kilencedik	legfontosabb	célország,	a
kiáramló	 tőke	 értéke	 nagyságrendileg	 1,3	milliárd	 euróra	 tehető	 (a	 teljes	magyar	 külföldi	 tőkeállomány	mintegy	 4	 százaléka)	—	 ez	 az	 adat
azonban	2019-es,	azóta	nem	volt	elérhető	frissebb,	hivatalos	összesítés.

A	legjelentősebb	azonosítható	magyar	befektetés	Spanyolországban	a	Gedeon	Richter	Ibérica,	a	Richter	Gedeon	Nyrt.	barcelonai	leányvállalata.
Emellett	a	spanyol	piacon	 jelen	vannak	nagy	spanyol	befektetők	 is	Magyarországon	—	például	az	 Iberdrola	Renovables	a	megújuló	energia,	a
Gestamp	Automoción,	az	AMES	és	a	Grupo	Antolin	a	járműipari	beszállítói	szektorban,	a	CAF	a	közlekedésieszköz-gyártásban,	illetve	több	nagy
spanyol	szállodalánc	(NH	Hotels,	Iberostar,	Eurostars).

8.2	Ingatlanpiaci	és	élelmiszeripari	kapcsolatok
2024	 végén	 jelentős	 tranzakció	 zajlott	 le	 az	 ibériai	 ingatlanpiacon:	 a	 GESTOR	 Befektetési	 Zrt.	 kivásárolta	 az	 Indotek	 Csoportot	 annak
spanyolországi	és	portugáliai	közös	vállalkozásaiból,	ezzel	megerősítve	saját	pozícióját	az	ibériai	kiskereskedelmi	és	logisztikai	ingatlanpiacon	—
a	 GESTOR	 mintegy	 tíz	 éve,	 a	 2008-as	 válság	 utáni	 lehetőségek	 felismerésével	 kezdte	 meg	 spanyolországi	 jelenlétét,	 portfóliójában	 olyan
bérlőkkel,	mint	a	Mercadona,	az	Eroski	vagy	a	Media	Markt.

Az	 élelmiszeripari	 exportban	 a	 magyar	 Agrármarketing	 Centrum	 (AMC)	 2022	 óta	 szervez	 célzott	 üzletfejlesztési	 találkozókat	 magyar
élelmiszergyártók	 és	 spanyol	 importőrök	 között,	 jelezve,	 hogy	 Spanyolországot	 a	 magyar	 élelmiszeripar	 az	 egyik	 legnagyobb	 potenciállal
rendelkező	célpiacnak	tekinti.	Turisztikai	téren	a	koronavírus-járvány	előtti	utolsó	teljes	évben	(2019)	közel	190	ezer	spanyol	turista	 látogatott
Magyarországra,	míg	fordított	irányban	mintegy	314	ezer	magyar	turistát	regisztráltak	a	spanyol	statisztikai	hivatal	adatai	szerint.

TRANSZPARENCIA-MEGJEGYZÉS

Az	 elemzés	 készítése	 során	 nem	 került	 elő	 olyan	 hír,	 sajtóanyag	 vagy	 hivatalos	 közlemény,	 amely	 a	 2026-os	 világbajnoki	 győzelmet
bármilyen	 módon	 összekapcsolná	 a	 fenti	 magyar	 vállalati	 jelenléttel,	 magyar	 exportteljesítménnyel	 vagy	 befektetési	 döntésekkel.
Amennyiben	 a	 jövőben	 ilyen	 összefüggés	 azonosíthatóvá	 válik	—	például	 egy	magyar	 exportőr	 konkrétan	 a	 világbajnoki	 győzelemhez
köthető	spanyol	keresletnövekedésről	számol	be	—,	az	elemzés	ezt	a	Háttérgyár	következő,	Spanyolországról	szóló	frissítésében	jelezni
fogja.



HÁTTÉRGYÁR	—	Befektetési	háttérelemzés Spanyolország:	VB-győzelem	és	gazdasági	hatás	—	2026.	július

9.	Konklúzió:	érdemes-e	most	Spanyolországba	fektetni?

A	világbajnoki	győzelem	önmagában	nem	indok	arra,	hogy	egy	befektető	megváltoztassa	Spanyolországgal	kapcsolatos	stratégiáját	—	de	nem
is	teljesen	irreleváns	tényező.	A	kérdésre	adott	mérlegelő	válasz	a	következőképpen	bontható	ki.

9.1	Amit	a	győzelem	valójában	hozzátesz
A	tudományos	irodalom	alapján	egy	világbajnoki	cím	a	döntőt	követő	két	negyedévben	legfeljebb	fél	százalékpontos,	elsősorban	exportvezérelt
GDP-növekedési	többletet,	valamint	—	kevésbé	megbízható,	 inkább	korrelációs,	mintsem	oksági	—	historikus	tőzsdei	 felülteljesítési	mintázatot
eredményezhet.	 Ezek	 a	 hatások	 valósak,	 de	 nagyságrendileg	 kicsik	 egy	 1,69	 billió	 eurós	 gazdaság	 méretéhez	 képest,	 és	 időben	 szigorúan
korlátozottak:	fél	éven	belül	jellemzően	elenyésznek.

9.2	Amit	a	győzelem	nem	old	meg
A	világbajnoki	 cím	nem	oldja	meg,	és	nem	 is	 fedi	el	 tartósan	Spanyolország	valódi	 strukturális	kihívásait:	a	 törékeny,	kisebbségi	kormányzati
többséget,	a	 lakhatási	válságot,	a	 régiós	 (eurózóna-átlaghoz	mért)	összevetésben	még	mindig	magas	munkanélküliséget,	 illetve	a	közel-keleti
konfliktus	által	hajtott	inflációs	nyomást.	A	történelmi	tapasztalat	—	leginkább	Spanyolország	saját	2010-es	esete	—	egyértelműen	figyelmeztet:
egy	 válságban	 lévő	 gazdaság	 és	 politikai	 vezetés	 számára	 a	 világbajnoki	 eufória	 néhány	 hét,	 legfeljebb	 néhány	 hónap	 alatt	 szertefoszlik,	 és
semmilyen	érdemi	hatást	nem	gyakorol	a	mögöttes	trendekre.

9.3	A	döntő	különbség	2026-ban:	kedvező	kiindulópont
Ugyanakkor	a	2026-os	helyzet	lényegesen	kedvezőbb	kiindulóponton	áll,	mint	2010-ben:	Spanyolország	ma	az	eurózóna	leggyorsabban	növekvő
nagy	gazdasága,	historikus	tőzsdei	csúcsok	közelében,	jelentősen	javuló	—	bár	még	mindig	viszonylag	magas	—	munkanélküliségi	rátával.	Ebben
a	kontextusban	a	világbajnoki	győzelem	nem	egy	hanyatló	gazdaság	mesterséges	éltetője,	hanem	egy	már	amúgy	is	pozitív	befektetői	narratíva
további,	szimbolikus	megerősítése	—	ami	rövid	 távon	(néhány	hónapos	 időhorizonton)	valóban	hozzájárulhat	a	spanyol	eszközök,	különösen	a
fogyasztáshoz,	turizmushoz	és	pénzügyi	szektorhoz	kötődő	részvények	további	momentumához.

VÉGSŐ	MÉRLEGELÉS

A	 befektetők	 számára	 a	 helyes	 megközelítés	 az,	 hogy	 a	 világbajnoki	 győzelmet	 egy	 pozitív,	 de	 rövid	 életű	 szentiment-
katalizátorként	 kezeljék,	 amely	 felerősítheti	 —	 de	 nem	 hozza	 létre	 —	 a	 már	 meglévő,	 fundamentálisan	 megalapozott	 spanyol
növekedési	 történetet.	 Aki	 kizárólag	 a	 győzelem	 miatt	 fontolgatná	 a	 Spanyolországba	 történő	 befektetést,	 azt	 tévútra	 vezetné	 a
történelmi	 tapasztalat;	 aki	 viszont	 a	 spanyol	 gazdaság	 valódi,	 strukturális	 erősségei	 (szolgáltatásexport,	 turizmus,	 munkaerő-piaci
bővülés,	 viszonylag	mérsékelt	 eladósodottsági	 pálya)	miatt	már	 amúgy	 is	 pozitívan	 állt	 a	 piachoz,	 annak	 számára	 a	 világbajnoki	 cím
inkább	megerősítő,	mintsem	alapozó	jellegű	jel.

Kockázati	oldalon	ugyanakkor	a	 törékeny	kormányzati	 többség,	a	 lehetséges	előrehozott	választás,	valamint	a	közel-keleti	konfliktus
energiaár-csatornán	 keresztül	 gyűrűző	 inflációs	 kockázata	mindenképpen	 olyan	 tényezők,	 amelyeket	 egy	 befektetőnek	 a	 világbajnoki
eufóriától	függetlenül,	továbbra	is	szoros	figyelemmel	kell	kísérnie.

Ez	az	elemzés	a	Háttérgyár	szerkesztőségi	projekt	keretében	készült,	kizárólag	nyilvánosan	elérhető	források	alapján,	2026.	július	20-án.	A	dokumentum	nem
minősül	egyedi	befektetési	tanácsadásnak.


